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1. FUNDAMENTACION
La asignatura Lengua Inglesa para la Comunicacion Social se organiza

tomando como punto de partida los contenidos minimos segun estan planteados en el
plan de estudios del Profesorado de Inglés (1998) y la Licenciatura en inglés (2002).
Los mismos son los que a continuacion se detallan:

“El discurso oral y escrito de los medios de comunicacion. Desarrollo de las
cuatro macro-habilidades comunicativas para la recepcion y produccion en
idioma inglés en el campo de los medios de comunicacién. Reflexion sobre las
funciones comunicativas y sociales de la lengua. Desarrollo de una actitud critica
frente al discurso de los medios de comunicacion.”

El aprendizaje de una lengua extranjera supone un proceso complejo que
involucra ademas del aprendizaje de su vocabulario, gramatica, pronunciacion y
entonacion, un acercamiento a la cultura que expresa. También involucra, en el caso
de estudiantes de una lengua extranjera, una mirada de la propia cultura y una
perspectiva ampliada del discurso social que se caracteriza por su diversidad y
pluralidad por lo que se hace necesario el desarrollo de las competencias culturales e
interculturales a la par de las tradicionales competencias linguisticas logrando un
abordaje integral. En cada evento comunicativo, el lenguaje cumple tres funciones a)
Funcién ideacional: permite al usuario organizar su propia experiencia del mundo, real
0 imaginario, en el que esta inmerso en relacion con otras personas, cosas, Yy
acontecimientos, b) Funcion interpersonal: el lenguaje sirve para establecer o
mantener relaciones sociales con otras personas de su entorno mostrando una
determinada actitud ante ciertos acontecimientos, su forma de expresarse, modalidad,
etc. y ¢) Funcion textual: garantiza la creacidén de un texto coherente en si mismo y con
el contexto social en el que tiene lugar.

El discurso de los medios, escrito, oral, audiovisual, visual, es una
manifestacion de complejos procesos en los que el conocimiento, creencias, y
opiniones son cotejados con la informacion existente o nueva sobre distintos eventos,
los contextos sociales donde se producen las noticias, y las representaciones de la
audiencia (van Djik, 1983). Es por esto que no se lo considera un producto sino mas
bien un proceso en el cual quienes los producen lo (re)construyen a partir de los
discursos de los que disponen. En otras palabras, las noticias no son simplemente una
descripcion (incompleta) de los hechos, sino que son un tipo de (re)construccion de la
realidad de acuerdo a las normas y los valores de una sociedad. Su organizacion es el
resultado de la interaccién subyacente entre el escritor y el lector y por esto la
comprension e interpretacion del discurso de los medios depende no solo de las
estructuras manifiestas sino también la informaciéon que se presupone que se tiene y
los procesos o estrategias de interpretacion y representacion.
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Teniendo esto en consideracién, en el desarrollo de la asignatura, los medios
de comunicacioén, sus canales y formas se abordan como instituciones sociales de
gran influencia, verdaderos protagonistas de contextos sociales e historicos. Su rol es
central no sélo en la presentacion de la cultura, politica y vida social, sino también en
el modo que reflejan y modelan puntos de vista, ideologias y creencias que subyacen
en una determinada cultura.

Teniendo en cuenta lo anteriormente mencionado, resulta esencial que los
estudiantes, en tanto ciudadanos activos de la sociedad y como futuros informantes de
una lengua y cultura extranjera, desarrollen una perspectiva critica de los procesos
involucrados en la produccion y recepcion de los distintos géneros de comunicaciéon
masiva y puedan desarrollar habilidades para observarlos, explorarlos, y discutirlos
vinculando lo que ocurre en contextos globales con lo que ocurre a nivel local. Adquirir
las competencias que propone este espacio es de suma importancia en el contexto
actual ya que vivimos en una sociedad de redes, en la que nos situamos como
“prosumidores” (Canclini y Dussel 2017) ya que no solo recibimos y consumimos
contenido de los medios sino que reaccionamos, producimos y hacemos circular
informacién también. La reflexion hacia los vertiginosos cambios de la tecnologia que
impactan sobre las formas de comunicarnos se hace presente en este espacio ya que
se considera un valor fundamental en la formacion del futuro docente y licenciados su
capacidad de autorreflexion y su flexibilidad para desempenarse en contextos
cambiantes.

Contextualizacion:

Materias correlativas:

Para cursar Para rendir

El alumno deberd haber regularizado: | EI alumno deberd haber rendido y
Fonética y Fonologia Inglesa Il, cddigo | aprobado: Lengua Inglesa IV NA, codigo
6397; Lengua Inglesa IV NA, codigo 6426 | 6426.

y Gramatica Inglesa |, cédigo 6427.

2. CONTENIDOS MINIMOS

“El discurso oral y escrito de los medios de comunicacién. Desarrollo de las
cuatro macro-habilidades comunicativas para la recepciéon y produccién en
idioma inglés en el campo de los medios de comunicacion. Reflexion sobre las
funciones comunicativas y sociales de la lengua. Desarrollo de una actitud critica
frente al discurso de los medios de comunicacion.”

3. OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:
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e Desarrollar la habilidad de comprender, negociar y construir mensajes orales y
escritos en contextos generales y en contextos especificos de los medios de la
comunicacion social en un nivel avanzado de lengua inglesa equivalente al nivel:
Advanced C2, ALTE (Association of Language Testers of Europe), Level 5.*

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Desarrollar el pensamiento y posicionamiento critico hacia diferentes temas
relevantes en los medios locales, nacionales e internacionales.

e Desarrollar la habilidad de comprender, negociar y construir mensajes en
contextos especificos y con propésitos sociales especificos en un nivel de lengua
que exhiba las -caracteristicas formales (pronunciacién, entonacién, vy
lexicogramaticales) apropiadas para los géneros del corpus de la asignatura.

e Desarrollar la habilidad de lectura comprensiva de textos pertenecientes a los
geéneros: articulo periodistico de noticia y de opinion.

e Desarrollar la habilidad escritura de textos pertenecientes a generos de opinién
como lo es el “editorial” o0 “columna de opinidn”, articulo periodistico de noticia, y
articulos de opinion.

e Adquirir estrategias para la lectura de imagenes en textos con un alto contenido
visual como cartoon editorials, avisos publicitarios, memes.

e Adquirir los principios basicos/estructura esquematica de la argumentacion
retérica (formulacién de tesis, fundamentacion, refutacién y conclusion) y de los
géneros de los medios de comunicacion masiva.

e Hacer uso de distintos recursos |éxico-gramaticales, semanticos y discursivos en
el género de argumentacion critica/retorica y en los géneros de los medios de
comunicacion masiva especificados.

e Desarrollar las estrategias de nivel superior e inferior adecuadas para las distintas
habilidades de la lengua segun corresponda.

e Reflexionar sobre el uso de redes sociales en la difusion de la informacion.

* En este nivel, el usuario de la lengua se acerca a una competencia similar a la de un usuario
nativo y puede usar el idioma en un amplio rango de formas culturalmente apropiadas. Los
usuarios pueden mejorar su uso de la lengua extranjera ampliando su vocabulario y refinando
el uso y manipulacion de estilos y registros. Su nivel de competencia le posibilita acceder al
discurso de la prensa y otros medios, ademas de aspectos culturales tales como el teatro, las
peliculas y la literatura.

4. CONTENIDOS

CONTENIDOS CONCEPTUALES:

UNIDAD 1: medios de comunicacion masiva

Contenidos Conceptuales Contenidos Bibliografia

procedimentales

¢ TRABAJOS PRACTICOS:
Analisis de distintos
diarios, servicios de

Medios de comunicacion
masiva: diarios (impresos y
digitales),

e Sharma, P. (2007). Reading
the news. USA: Thompson
ELT.

e Tiersky, E. y Hughes, R.

televisién/streaming, radio,
publicidades. Formatos y

streaming y estaciones de
radio (locales, nacionales,

(1997). Moring edition.
Mastering reading and
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contenidos. Caracteristicas
en relacion al contenido,
audiencia, distribucion,
tamanio y extension,
disefio, color, formato
impreso o digital.

Uso de la lengua en
relacion a las variables del
contexto de situacion:
campo, tenor y modo.
Argumentacion retérica:
Comprension del
argumento: ;Qué es
argumento? ;Qué es
retérica? Obijetivos del
argumento. El argumento
para convencer/ persuadir:
su estructura y estrategia:
estructura de caso (tesis,
razon/es y evidencia),
contexto retdrico y
audiencia.

e internacionales).
Material auténtico.

e Discusion del concepto de
audiencia a partir de los
contenidos y formatos.

el ectura, escucha, y
observacion de material
audiovisual sobre “los
medios de comunicacion y
su efecto en la audiencia”
y “sucesos novedosos en
nuestro pais y en el
mundo”. Discusién de
material auténtico.

e Lectura e identificaciéon de
argumentos. ldentificacion
de su estructura. Material
auténtico. Ver Nota 1

e Escritura; articulos de
diarios (hard news) y
columnas de
opinion/editoriales:
escritura y reescritura
(process writing)

Evaluacion 1: Identificacion
de géneros periodisticos.
Caracteristicas de titulares,
primera plana y tapa.
Vocabulario especifico de
los medios de
comunicacion.

language skills with the
newspaper. USA: National
Book Company.

e Floyd, A. (2000). The
Reporting Verbs and Bias in
the Press Revista Alicantina
de Estudios Ingleses, 13, p.
43-5.

e Material impreso, digital,
oral y audiovisual compilado
por la catedra.

e Listado de palabras
utilizando un corpus de
diarios publicados en la
web.

e Porto,M. y Byram, M.
(2015). Developing
intercultural citizenship
education in the language
classroom and beyond.
Argentinian Journal of
Applied Linguistics, 3 (2),
9-29.

e Multiculturalism, Muslims
and Citizenship: A European
Approach (2006) Tariq
Modood, Ricard
Zapate-Barrero, Anna
Triandafyllidou. Routledge

UNIDAD 2: diarios

Contenidos Conceptuales

Contenidos
r imental

e Diarios online. Tipos.

e Primera plana.
Caracteristicas.

e Titulos y titulares.
Caracteristicas.

Secciones del diario:
noticias, opinion,
finanzas/negocios, perfiles,
artes y entretenimiento,
salud, ciencia, deportes,
clasificados, sociales.

Bibliografia

¢ TRABAJOS PRACTICOS:
Lectura y analisis de
primera planas.

e L ectura e identificacién de
la tematica y estructura de
articulos de diarios.

e Analisis de los titulos de
diarios. Discusion y
escritura.

e Analisis de distintos
géneros periodisticos.
Discusion. Escritura.

e Bell, A. (2007). The
Discourse Structure of News
Stories. In Van Djik, T. (ed).
(2007). Discourse Studies.
London: Sage Publications
Ltd. (p.58-89).

e Richardson, J. (2007).
Analysing texts: Some
concepts and tools of
linguistic analysis. In
Richardson, J. (2007).
Analysing newspapers. An
analysis from critical
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Secciones de revistas:
tapa, historia central,
contenidos, editorial,
tendencias, educacion,
moda, musica, famosos,
columnas, recetas, avisos
publicitarios.

Géneros periodisticos:
Los informativos: la noticia,
el reportaje y la cronica.
Los de opinion: el editorial,
los articulos de opinion y
las cartas al director.

Cadigo sistematico
e Primer nivel de
lectura:
Cintillos
Volantas
Destacados
Pies de foto
Titulos
Bajadas
Epigrafes

*  Cuerpo de texto
Texto base
Capitulares
Subtitulos
Firmas

Lect itica del
argumento: Pensamiento
critico: ; Qué se entiende
por pensamiento
I6gico-critico? Escritura de
argumentos/ensayos
criticos a partir de la
lectura y el pensamiento
I6gico-criticos. Analisis y
escritura de argumentos:
meétodo/esquema Toulmin
simplificado: identificacion
de posicionamiento/tesis
(thesis statement o claim),
razones para tal
posicionamiento (reasons),
evidencia/pruebas para
sustentar el argumento
(evidence), refutacion del

el ectura, escucha, y
observacién de material
audiovisual sobre tema
seleccionado de acuerdo
a los intereses del grupo.

e Escritura de noticias,
editoriales y articulos de
opinion.

e Escritura: ensayos
argumentativos, articulos
de diarios (hard news) y
editoriales: escritura 'y
reescritura (process
writing)

Evaluacién 2: Estructura
de la noticia- partes.
Evaluacioén 3: Lectura
comprensiva de noticias
de diarios. Expresion de
opinién y voz.

Evaluacion 4: escritura de
editorial sobre tema de
interés.

discourse analysis. New
York: Palgrave Mcmillan.

e Lavid, Arus, and Moratdn
(2010). Signalling genre
through Theme: The case of
news reports and
commentaries

e Martin, J.R. y White P.R.R
(2005). The language of

evaluation. Appraisal in
English. New York:
Palgrave Macmillan.
Capitulo 4: Evaluative

Key: Taking a stance
e Swaine, M., Gilbert, H.

Allen, G. Writing for
Journalists (2021).
Routledge.

e Material impreso, digital, oral
y audiovisual compilado por
la catedra.

SHORT STORIES:
e A Foreign Language is
Such a Nuisance! by
Samatar Sooyaan

e Who said we have to all
talk alike by Wilma
Elizabeth McDaniel (1985)

6|
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argumento (refutation(s)), y
conclusion/cierre del
argumento (conclusion).

UNIDAD 3: television, radio y redes sociales

Contenidos Conceptuales

Contenidos
procedimentales

eTelevision y radio
contenido y formatos:
periodistico,
entretenimiento,
deportivo, musical,
interactivo.
Caracteristicas.
eAnalisis de audiencia,
usuarios y propositos.
ePresentacion de noticias
eRedes sociales:
caracteristicas (X)
eFake news

Entonacién:

oEl rol de la entonacién en
la comunicacién oral y
audiovisual.

eCaracteristicas de
entonacion en distintos
géneros: presentacion de
noticias.

eCaracteristicas de los
hablantes y actitudes.

Bibliografia

¢ TRABAJOS PRACTICOS:

Identificacion de distintos
tipos de programas de
televisién y radio de
distintos tipos (noticias,
entretenimiento, talk
shows, entrevistas).
Analisis de publicidades.
Identificacion de sus
caracteristicas.

el ectura, escucha, y
observacion de material
audiovisual sobre tema de
interés para el grupo.

e Escritura: articulos de
diarios (hard news) y
editoriales: escritura 'y
reescritura (process
writing)

Evaluacion 5:

Discusion sobre temas de
interés.

Evaluacién 6y 7:
comprension auditiva de

programas de radio.

e Material audiovisual y radial
compilado por la catedra.

e Frost, C. (2002). Reporting
for journalists. London and
New York: Routledge.

e How to choose your news
How to choose your news - Damon Brown |
TED-Ed

e The power of social media:

_ ,
w_social _media_can_make_history/trans
al_media

e Real vs. fake news
https://youtu.be/WPEBCKAWIQY ?t=2

e Fake news: What is it? And

how to spot it:

ot-fake-news/

e Media literacy — the power
(and responsibility) of
information: Lisa cutter: Media

Literacy - The Power (and Responsibility) of
Information | TED Talk

UNIDAD 4: avisos publicitarios, imagenes y memes

Contenidos Conceptuales

Contenidos
procedimentales

eDefinicion de aviso
publicitario. Tipos de
publicidades de diarios,
revistas, television y
radio. Caracteristicas del
discurso publicitario. El rol
de las imagenes.
Ideologia.

Bibliografia

TRABAJOS PRACTICOS:

e Observacion de
publicidades de radio, tv,
diarios y revistas. Material
auténtico. Descripcion y
analisis de avisos.
Discusion de su rol en su
contexto social.

e Escritura: articulos de
diarios (hard news) y

e Vahid, H. (2012). The power
behind images:
Advertisement discourse in
focus. International Journal
of Linguistics, 4, 4, 36-51).

e Chand, P. y Chaudhary, S.
(2012). Advertising
discourse: Studying creation
and perception of meaning.
International Journal of
English and Literature, 3, 2,
p. 40-49.



https://ed.ted.com/lessons/how-to-choose-your-news-damon-brown
https://ed.ted.com/lessons/how-to-choose-your-news-damon-brown
https://www.ted.com/talks/clay_shirky_how_social_media_can_make_history/transcript?referrer=playlist-the_power_of_social_media
https://www.ted.com/talks/clay_shirky_how_social_media_can_make_history/transcript?referrer=playlist-the_power_of_social_media
https://www.ted.com/talks/clay_shirky_how_social_media_can_make_history/transcript?referrer=playlist-the_power_of_social_media
https://www.ted.com/talks/clay_shirky_how_social_media_can_make_history/transcript?referrer=playlist-the_power_of_social_media
https://youtu.be/wPE6CkAW9QY?t=2
https://hub.jhu.edu/2022/12/05/how-to-spot-fake-news/
https://hub.jhu.edu/2022/12/05/how-to-spot-fake-news/
https://www.ted.com/talks/lisa_cutter_media_literacy_the_power_and_responsibility_of_information
https://www.ted.com/talks/lisa_cutter_media_literacy_the_power_and_responsibility_of_information
https://www.ted.com/talks/lisa_cutter_media_literacy_the_power_and_responsibility_of_information
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eDisplay and classified
ads; advertorials (printed
media).

ePublicidades de radio.
Caracteristicas:
extension, voces,
audiencia (género, grupo
etario, interés), efectos de
sonidos (iconicidad) y

editoriales/columnas de
opinion: escritura y
reescritura (process
writing)

Evaluacion 8 y 9: Analisis
de avisos publicitarios.
Evaluacién 10: Analisis de
editoriales graficas.

e Sells, P. y Gonzalez, S. The
language of advertising.
Retrieved from
http://www.stanford.edu/cl
ass/linguist34/

e Jakob, D. (2007). Beyond
Visual Rhetoric: Multimodal
Rhetoric and Newspaper
Comic Strips. Int J Comic,

Spring, 502-14.

e Material impreso, de audio y
audiovisual preparado por la
catedra.

More than Words:
Rhetorical Constructs in
American Political
Cartoons, Larry Bush
Studies in American Humor
New Series 3, No. 27
(2013), pp. 63-91 (29
pages)Published By: Penn
State University Press

musica - ambientacion.
eConstruccion de
imagenes sonoras.
el a imagen en la editorial °
grafica (political cartoon)
como texto multimodal y
retorico.

Entonacion: d
oEl rol de la entonacién en
los avisos publicitarios.
eCaracteristicas de los

hablantes y actitudes.

5. METODOLOGIA DE TRABAJO

Los contenidos y las formas metodolégicas usadas se desprenden de los
objetivos del drea de Lengua Inglesa y en especial de los objetivos de Lengua Inglesa
para la Comunicacion Social del Plan de Estudios en vigencia de las carreras
Profesorado de Inglés (1998, versién 02) y Licenciatura en Inglés (afo 2002, version
0).

La asignatura es de caracter presencial con clases tedérico-practicas. El enfoque
pedagogico para el proceso de ensefianza-aprendizaje es ecléctico e incorpora una
variedad de aproximaciones metodoldgicas focalizadas en el desarrollo de estrategias
de aprendizaje para las cuatro macro habilidades de la lengua. La metodologia
favorece la comunicacién interactiva, resolucion de problemas, desarrollo de
estrategias, autonomia de trabajo y la reflexion sobre las funciones
socio-comunicativas de la lengua.

De las siguientes formas metodoldgicas se seleccionaran las que mejor
conduzcan en cada caso al logro de los objetivos fijados:

Técnicas de incentivacion grupal, de exposicion, de interrogacién, de
demostracion, de resolucion de problemas, de trabajo en pares, de discusion, de
interpretacioén de roles (role-playing).

Grupos de discusion/debates sobre lecturas realizadas.

Presentaciones orales individuales y en grupos a partir de lecturas de noticias
periodisticas/graficas.

Se modelaran, estimularan y usaran estrategias de aprendizaje aplicadas a las
cuatro habilidades de la lengua extranjera.

Recursos Tecnolégicos:
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Se utilizaran materiales audiovisuales, publicaciones digitales en paginas web y
archivos en pdf que se compartiran en el espacio de Google Classroom. Cuando haya
disponibilidad se utilizara el laboratorio AMI de la Facultad de Ciencias Humanas.

6. EVALUACION

En las instancias de practicos, evaluaciones parciales y finales se
seleccionaran se de las siguientes formas de evaluacion las que mejor conduzcan en
cada caso a evaluar el nivel de conocimiento alcanzado por los estudiantes. Las
pruebas que a continuacién se detallan se pueden presentar de manera individual o
integrada en las instancias de evaluacion.

eEn las pruebas de comprension y produccion oral se evaluara, segun
corresponda, por medio de: participacion en clase, discusion de temas en forma
individual/pares/grupos, respuestas accidentales, respuestas a temas especificos,
interrogacion, discusion/debate, lectura en voz alta de noticias, respuestas guiadas, de
complementacion, de opcion multiple, de falso/verdadero, de apareamiento, de
comprension. La evaluacion se realizara teniendo en cuenta los siguientes criterios
de correccién: produccion y reconocimiento de sonidos caracteristicos del inglés y
uso de patrones de entonacion adecuados a los propdsitos del hablante, la situacion
comunicativa y tema, uso de un amplio rango de vocabulario general y especifico,
conexién de ideas e interacciones, expresidon de opiniones y puntos de vista,
presentacion de argumentos, acuerdos y desacuerdos (Ver detalles en nota 1).

eEn las pruebas de comprensiéon y produccion escrita se evaluara, segun
corresponda, por medio de: respuestas guiadas, de complementacion, de opcion
multiple, de falso/verdadero, de apareamiento, de comprension, de redaccion de
parrafo, ensayo argumentativo y retorico, de redaccion de noticias periodisticas y de
revistas, articulos de opinién y editoriales. La evaluacién se realizara teniendo en
cuenta los siguientes criterios de correccidn para la escritura y la lectura, producciéon
0 reconocimiento segun corresponda: principios del argumento: audiencia, puntos
conflictivos del argumento, tesis clara, oraciones tdpicas que apoyen la tesis,
organizacion de cada parrafo, presentacion de evidencia relevante, analisis e
interpretacién adecuadas, y una conclusién coherente y significativa (Ver detalles en
nota 1).

NOTA 1: “Superior”, segun criterios de evaluacion de ACTFL, ACTFL Proficiency Guidelines.
http://www.actfl.org/files/public/ACTFLProficiencyGuidelines2012_FINAL.pdf

6.1. REQUISITOS PARA LA OBTENCION DE LAS DIFERENTES CONDICIONES DE
ESTUDIANTE

ALUMNOS REGULARES: SISTEMA DE PROMOCION CON EXAMEN FINAL

Para regularizar la materia los alumnos deberan cumplimentar con todos y cada
uno de los requisitos que se listan a continuacion (Segun Resolucion C.S.N°
356/2010). El incumplimiento de uno o mas de ellos inhabilita el derecho a la
regularidad.

a) Asistencia: 70%

9|
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b) Practicos: 70% de los practicos orales y escritos aprobados con una nota no
inferior a 5 (cinco).

c) Examenes Parciales: Aprobar dos exdmenes parciales (Nota no inferior a 5
equivalente al 50% de los conocimientos solicitados en el examen). De no alcanzarse
dicha calificacion se prevé una instancia de recuperacion por cada evaluacion
desaprobada que tendra lugar al final del cuatrimestre.

Examen final: Sera escrito y oral. Cada una de estas partes sera eliminatoria.

ALUMNOS LIBRES: Seran examinados sobre el ultimo programa vigente de la
asignatura. Los alumnos en esta condicion deberan presentar un proyecto integrador
(Ver punto 5) que respondera a distintas consignas propuestas por la catedra. Este
proyecto debera ser presentado y aprobado una semana antes del dia del examen. El
examen libre consistira en una prueba eliminatoria escrita previa al examen regular
donde se evaluara el desempefio del estudiante en relacion a los temas del programa
y los siguientes aspectos: escucha, lectura, gramatica, vocabulario y escritura.

Examen final: Sera escrito y oral. Cada una de estas partes sera eliminatoria’.

ALUMNOS VOCACIONALES: son aquellos que cursan alguna/s asignatura/s de la
oferta estable de grado de la Universidad Nacional de Rio Cuarto sin estar inscriptos
en la carrera a la que pertenece/n la/s mencionada/s asignatura/s y sin estar
sometidos a las exigencias del plan de estudio. Habiendo cumplido con las
obligaciones de cursado para estudiantes regulares, tendran derecho a presentarse a
examen y a solicitar certificado de aprobacion del curso, segun las normas dictadas
por las respectivas Facultades para esta condicion de estudiantes. En caso de solicitar
equivalencias para una carrera de la UNRC, se otorgara como maximo el 20% (veinte
por ciento) del total de horas de la carrera correspondiente en las asignaturas que
haya aprobado como estudiante vocacional.

NOTA 2: Los alumnos que no hayan cursado la asignatura deberan contactar a los
miembros de la catedra a fin de interiorizarse del examen final. Este requisito es
indispensable para rendir la materia.

Puntaje: los examenes orales y escritos (practicos, parciales y finales) seran puntuados
segun los criterios explicitados en el punto 5 (Evaluacion).
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Flowerdew, J. Ed. (2002). Academic Discourse. Great Britain: Pearson Educational Limited.
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8. CRONOGRAMA

FECHA CLASE/EVALUACION

Mes de marzo Inicio de clases

Presentacion de la asignatura

Unidades 1y 2

Practica aulica

Mes de abril Unidad 3y 4

Practicos de evaluacion orales y escritos
Practica aulica

Mes de mayo Unidad 5

Repaso de unidades 1,2,3y 4

Practica aulica

Practicos de evaluacién orales y escritos

7y 10 de mayo Primer Parcial: unidades 1,2y 3
Mes de junio Aplicacion de los contenidos introducidos en las unidades 1
3,4vy5.
14 de junio Segundo Parcial: unidades 1, 2, 3, 4, y 5.
21 de junio Recuperatorio
Fin del primer cuatrimestre
23 de junio | Asignacion de condiciones

9. HORARIOS DE CLASES Y DE CONSULTAS

[ CARGAHORARIA | DIAS Y HORARIOS
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8 horas semanales (120
hs en total) de clases
tedrico-practicas

Clases: Lunes (8-10), Martes (10-12), y Viernes (8-12)
Consulta Prof. Cardinali:

Martes: 9 — 10 y 12-13 Jueves 10-12 (coordinar por correo
previamente: rcardinali@hum.unrc.edu.ar)

Consulta Prof. Marra:

Miércoles 8 a 10 (coordinar por correo previamente:
eugeniamarra@hum.unrc.edu.ar)

10 horas en total de
evaluacion (practicos y
parciales)

Fechas: ver cronograma

OBSERVACIONES: Dada la naturaleza de la asignatura, algunos de los temas seran
seleccionados teniendo en cuenta los intereses de los estudiantes, por lo que las

tematicas tratadas pueden variar de un afo a otro.

Prof. Eugenia Marra Mgter. Renata F. Cardinali

Colaboradora

Responsable
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