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1. FUNDAMENTACION

Constituye uno de los conceptos mads evasivos de las ciencias sociales. Desde la antigliedad
hasta el presente, la Opinion Publica (O.P.) aparece rodeada de una multiplicidad de
definiciones que nunca terminan por delimitarla. Concepto abierto y escurridizo que abarca e
integra a disciplinas como la politica, la comunicacion, la psicologia social, la sociologia,

adquiriendo fundamental trascendencia con el advenimiento del sistema massmedidtico.

La opinién publica requiere entenderse en un contexto de sociedades democraticas, abiertas y
pluralistas, por ser un lugar de representaciones de un conjunto de opiniones y corrientes de
opiniones de los mas diversos acontecimientos y eventos sociales que pretenden un lugar

particular en el espacio publico.

Fendmeno colectivo, por naturaleza, la opinidn publica se revela al analisis simple que la
encasilla como una reaccién de individuos que intentan influir hipodérmicamente sobre
nuestras vidas. Al contrario, una perspectiva multidisciplinaria nos permitiria abrir ventanas
por donde contemplar realidades multiples y complejas generadas en nuestras sociedades y
gue no necesariamente llegan a imprimirse como parte de la opinién publica. Es que ella
necesita que tales acontecimientos tengan plena presencia en la esfera publica, lo cual podrd
realizarse mediante el proceso de visibilidad publica, que en nuestras sociedades —

principalmente- le confieren los medios masivos.

La opinién publica, entonces, se presenta como componente de una relacidn necesaria con el
sistema de comunicacién por ser este en la actualidad el lugar de construccion y transmision
de la realidad social y simbdlica por excelencia. Difusores a amplia escala de una perspectiva
simbdlica dominante, incorporan actores sociales, politicos, econdmicos y culturales que
presentan sus particulares puntos de vista (encuadres) y en consecuencia una mirada acotada

sobre los mas diversos acontecimientos de la realidad.

En tal sentido, la comunicacién politica ocupa un singular lugar en el espacio publico. El
escenario de participacién clasico, las elecciones, el comité partidario, las organizaciones de
base se transforman casi en una reliquia como consecuencia —por ejemplo- de que el proceso
discusion programatico, de ideas, se traslada al estudio televisivo (video politica), a la radio o

bien con sus particularidades a la prensa tradicional y mas recientemente a ambitos virtuales

2|



Universidad Nacional de Rio Cuarto : {6)

- Facultad de Ciencias Humanas

como es la WWW. El nuevo contexto, entonces, corroe las bases para una opinién publica

amplia, organizada y participativa donde la principal razén sea la causa del debate social.

En ese contexto, entonces, el estudio de la opinidén publica se revela como pertinente y
necesario bajo el fin de poder ubicar en el terreno publico actores, medios masivos y

acontecimientos sociales que articuladamente configuran el escenario de nuestro tiempo.

2. OBJETIVOS

2.1-Lograr que el alumno reconozca las principales categorias analiticas que le permitan

establecer pardmetros cientificos sobre el fenémeno de la opinién publica.

2.2-Presentar e interpretar las diferentes perspectivas de escuelas y autores que analizan el

fenémeno de la opinidon publica

3. CONTENIDOS (Presentacion de los contenidos segun el criterio organizativo adoptado por la catedra:
unidades, nacleos temaéticos, problemas, etc. y mencion del nombre de los trabajos préacticos segun esa organizacion).

Seccion N2 1: Procesos de formacion de la Opinion publica

Unidad N2 1: La Opinidon Publica

Practico N° 1.- Origenes de la Opinién Puablica

-Monzdn, C. 1996 Opinién Publica, Comunicacion y Politica. La formacién del espacio publico.

Tecnos, Espafa. Cap. N2 7, p.p. 17-51.

Practico N2 2: Los primeros pensadores sobre la Opinion Publica.

Caletti, S. (2007) Repensar el espacio publico. Un esbozo histérico, en Revista BCNBs. As.
Unidad N° 2: Unidad N2 2. Opinién Publica. Elementos Constitutivos

Prdctico N2 3: Elementos constitutivos de la Opinion Publica

-Sampedro Blanco, V. 2001 Opinién Publica y Democracia Deliberativa. Medios, sondeos y

urnas. Istmo. Madrid, Espaia. pp, 18-48

-Woltén, D. 1999 Sobre la Comunicacién Acento. Madrid. Cap. N2 8, pp. 164-175.
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Unidad N2 3. El Control de la Opinién Publica

Practico N°4: Los gestores y el manejo de la Opinién Publica

-Lopez, G. El proceso de formacidn de la opinidn publica y sus participantes.

-Menendez C. 2009 Politica y medios en la era de la informacion , la Crujia, Bs. As. pp.

190.

Seccion Il. Modelos tedricos mediolégicos

Unidad N2 4. Medios Masivos de Comunicacion y Opinidn Publica. Primeros Estudios.

Prdctico N2 5: Las primeras escuelas cientificas sobre la comunicacion

Wolf, M. 1987 La investigacién de la comunicacidon de masas. Paidos. Barcelona. Espafia.

Prdctico N2 6: Los estudios sobre terreno y el funcionalismo.

Wolf, M. 1987 La investigacion de la comunicacidn de masas. Paidos. Barcelona. Espafia.

161-

Unidad N2 5. Medios de Comunicacion de Masas y Opinion Publica. Perspectivas Actuales.

Prdctico N2 7: La perspectiva de agenda setting

-Mc Combs, M. y Evatt, D. 1995 Los temas y los aspectos: explorando una nueva dimension de

la agenda setting, en Revista Comunicacién y Sociedad. Vol. VI, Pamplona, Espaia.

Seccidn llI: Interrelacion de los espacios publico, comunicacional y politico

Unidad N2 6: Opinidn Publica y Comunicacidn Politica

Prdctico N° 8: La comunicacion Politica

-Woltdn, D. 1999 Sobre la comunicacién. Acento, Madrid. Cap. N2 9
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Pandiani Martinez, G 2004. Homo Zaping. Ucerman editor. Bs. As. Cap. 2, pp 45-70

Prdctico N2 9: la video politica y las campaiias electorales

-Priees F. 1999 Del mitin politico a las cdmaras de Tv. la nueva cara de las campaifias

electorales en Latinoamérica, en Thesing, J y Priees, F. (eds.) Globalizacién, democracia y

medios de comunicacién. CIEDLA, Bs. As. pp. 279-300.

-Crespo, I. (ed) 2003 Partidos, medios de comunicacidn y electores. Planeta, Bs. As. pp. 13-29 .

4. METODOLOGIA DE TRABAJO

Las clases son tedricas y practicas. Los estudiantes analizaran en grupos los autores,
escuelas y perspectivas propuestos por los responsables de la asignatura.

5. EVALUACION (explicitar el tipo de examenes parciales y finales segtin las condiciones de estudiantes y los
criterios que se tendran en cuenta para la correccién).

Se tomaran dos examenes parciales durante el cursado de la asignatura. Para el
Primero se consideraran las tres unidades iniciales del programa, mientras que para el
segundo de los exdmenes parciales desde la unidad cuarto a la seis.

Primer parcial:: 7 de mayo
Recuperatorio: 21 de junio
Segundo parcial: 11 de junio

Recuperatorio: 18 de junio

5.1. REQUISITOS PARA LA OBTENCION DE LAS DIFERENTES CONDICIONES
DE ESTUDIANTE (regular, promocional, vocacional, libre).

Para logar la condicion de alumno regular indispensable asistir al 80% de las clases tedrico-
practicos. Ademas, el estudiante debera aprobar, con un minimo de 5 (cinco) puntos las
evaluaciones parciales sobre los contenidos expuestos por el prof. Responsable de la materia

como por la bibliografia sugerida oportunamente para los trabajos prdcticos
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La materia no preve la condicidn de promocidn. En tanto para los alumnos en condicién de
libre se les evaluard con el Ultimo programa de la materia con la modalidad de evaluacién

escrita y posteriormente oral.
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-Woltén, D. 1999 Sobre la comunicacién. Acento, Madrid. Cap. N2 9

7. CRONOGRAMA (cantidad de clases asignadas a cada unidad o tema).

Cantidad de Clases:9, segun lo detallado en el item referido a los trabajos practicos.

8. HORARIOS DE CLASES Y DE CONSULTAS (mencionar dias, horas y lugar).

Martes 15 a 17 hs. Cub N° 8. Ciencias de la comunicacion

OBSERVACIONES:

Haga clic aqui para escribir Observaciones.

Firma/s y aclaraciones de las mismas
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SOLICITUD DE AUTORIZACION' PARA IMPLEMENTAR
LA CONDICION DE ESTUDIANTE PROMOCIONAL

EN LAS ASIGNATURAS?

Sr. Docente Responsable de la Asignatura: si desea solicitar la autorizacion para
implementar el sistema de promocion en la/s asignatura/s a su cargo, complete la
siguiente planilla y previa firma, preséntela anexa al programa de la/s misma/s.
Después de vencido el plazo para la presentacién, segin cronograma académico, se
publicara la Resolucién con las autorizaciones correspondientes. Muchas gracias.

Cdédigo/s de la Nombre completo Carreraalaque Condiciones para

Asignatura y regimen de la pertenece la obtener la
asignatura, segun el asignatura promocidn (copiar lo
plan de Estudios declarado en el
programa)

Observaciones:

Firma del Profesor Responsable:

Aclaraciéon de la firma:

Lugar y fecha:

! Esta planilla reemplaza la nota que debia presentar cada docente para solicitar la autorizacién para
implementar el sistema de promocién en las asignaturas. Se presenta junto con el programa de la
asignatura.

’ Cada profesor podra presentar sélo una planilla conteniendo todas las asignaturas a su cargo para las
que solicita la condicidon de promocidn para los estudiantes cursantes.
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